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- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов
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з.е. Итого Лек Лаб Пр СР ИКР
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роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР ИКР
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роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР ИКР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР ИКР
Конт
роль

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 72 72 2592 2592 517 1843.4 5 231.6 26 936 70 126 684.8 1.8 53.4 19 684 42 70 508.4 1.2 62.4 10 360 42 42 239.6 0.7 35.7 17 612 50 70 410.6 1.3 80.1

Обязательная часть 38 38 1368 1368 268.3 1010.6 2.3 89.1 22 792 70 98 569.2 1.4 53.4 16 576 42 56 441.4 0.9 35.7

+ Б1.О.01 Методология научных исследований 1 5 5 180 180 28.3 125 0.3 26.7 5 180 14 14 125 0.3 26.7 36

+ Б1.О.02 Управление проектами 1 4 4 144 144 28.3 89 0.3 26.7 4 144 14 14 89 0.3 26.7 40

+ Б1.О.03
Профессиональная коммуникация на
иностранном языке

1 3 3 108 108 28.2 79.8 0.2 3 108 28 79.8 0.2 20

+ Б1.О.04 Акмеология 1 3 3 108 108 28.2 79.8 0.2 3 108 14 14 79.8 0.2 36

+ Б1.О.05
Информационные технологии в коммерческой
деятельности

2 3 3 108 108 14.2 93.8 0.2 3 108 14 93.8 0.2 19

+ Б1.О.06 Экономика устойчивого развития 1 3 3 108 108 28.2 79.8 0.2 3 108 14 14 79.8 0.2 40

+ Б1.О.07
Коммерческие инновации в торговой
деятельности

2 5 5 180 180 28.3 116 0.3 35.7 5 180 14 14 116 0.3 35.7 40

+ Б1.О.08 Нейроэкономика 1 4 4 144 144 28.2 115.8 0.2 4 144 14 14 115.8 0.2 40

+ Б1.О.09
Бизнес-проектирование коммерческой
деятельности

2 5 5 180 180 28.2 151.8 0.2 5 180 14 14 151.8 0.2 40

+ Б1.О.10
Экономическая безопасность
предпринимательской деятельности

2 3 3 108 108 28.2 79.8 0.2 3 108 14 14 79.8 0.2 40

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 34 34 1224 1224 248.7 832.8 2.7 142.5 4 144 28 115.6 0.4 3 108 14 67 0.3 26.7 10 360 42 42 239.6 0.7 35.7 17 612 50 70 410.6 1.3 80.1

+ Б1.В.01 Финансовые технологии в маркетинге 3 2 2 72 72 28.2 43.8 0.2 2 72 14 14 43.8 0.2 40

+ Б1.В.02 Технологии маркетинговых исследований 2 1 5 5 180 180 28.5 124.8 0.5 26.7 2 72 14 57.8 0.2 3 108 14 67 0.3 26.7 40

+ Б1.В.03 Инновационные маркетинговые коммуникации 4 5 5 180 180 20.3 133 0.3 26.7 5 180 10 10 133 0.3 26.7 40

+ Б1.В.04
Современный стратегический маркетинговый
анализ

3 2 2 72 72 28.2 43.8 0.2 2 72 14 14 43.8 0.2 40

+ Б1.В.05
Стратегическое и оперативное маркетинговое
планирование

4 5 5 180 180 20.3 133 0.3 26.7 5 180 10 10 133 0.3 26.7 40

+ Б1.В.06 Ценообразование на различных типах рынков 1 2 2 72 72 14.2 57.8 0.2 2 72 14 57.8 0.2 40

+ Б1.В.07 Конкурентная политика 4 3 3 108 108 20.3 61 0.3 26.7 3 108 10 10 61 0.3 26.7 40

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 4 2 2 72 72 30.2 41.8 0.2 2 72 10 20 41.8 0.2

+ Б1.В.ДВ.01.01
Товароведение и управление качеством
товаров

4 2 2 72 72 30.2 41.8 0.2 2 72 10 20 41.8 0.2 40

- Б1.В.ДВ.01.02 Организация экспертизы товаров и услуг 4 2 2 72 72 30.2 41.8 0.2 2 72 10 20 41.8 0.2 40

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 4 2 2 72 72 30.2 41.8 0.2 2 72 10 20 41.8 0.2

+ Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинг услуг 4 2 2 72 72 30.2 41.8 0.2 2 72 10 20 41.8 0.2 40

- Б1.В.ДВ.02.02
Маркетинг в международных экономических
отношениях

4 2 2 72 72 30.2 41.8 0.2 2 72 10 20 41.8 0.2 40

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 3 6 6 216 216 28.3 152 0.3 35.7 6 216 14 14 152 0.3 35.7

+ Б1.В.ДВ.03.01 Технология оптовых и розничных продаж 3 6 6 216 216 28.3 152 0.3 35.7 6 216 14 14 152 0.3 35.7 40

- Б1.В.ДВ.03.02
Организация и управление закупками  в
коммерческой деятельности

3 6 6 216 216 28.3 152 0.3 35.7 6 216 14 14 152 0.3 35.7 40

Блок 2.Практика 39 39 1404 1404 11.2 1392.8 11.2 3 108 106.8 1.2 12 432 427.6 4.4 6 216 214.8 1.2 12 432 431.8 0.2 6 216 211.8 4.2

Обязательная часть 21 21 756 756 6.8 749.2 6.8 3 108 106.8 1.2 12 432 427.6 4.4 6 216 214.8 1.2

+ Б2.О.01 Учебная практика 2 9 9 324 324 3.2 320.8 3.2 9 324 320.8 3.2

+ Б2.О.01.01(У)
Научно-исследовательская работа (получение
первичных навыков научно-исследовательской
работы)

2 9 9 324 324 3.2 320.8 3.2 9 324 320.8 3.2 40

+ Б2.О.02 Производственная практика 123 12 12 432 432 3.6 428.4 3.6 3 108 106.8 1.2 3 108 106.8 1.2 6 216 214.8 1.2

+ Б2.О.02.01(П) Научно-исследовательская работа 123 12 12 432 432 3.6 428.4 3.6 3 108 106.8 1.2 3 108 106.8 1.2 6 216 214.8 1.2 40

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 18 648 648 4.4 643.6 4.4 12 432 431.8 0.2 6 216 211.8 4.2

+ Б2.В.01 Производственная практика 45 18 18 648 648 4.4 643.6 4.4 12 432 431.8 0.2 6 216 211.8 4.2

+ Б2.В.01.01(П) Торгово-технологическая 4 12 12 432 432 0.2 431.8 0.2 12 432 431.8 0.2 40

+ Б2.В.01.02(П) Преддипломная практика 5 6 6 216 216 4.2 211.8 4.2 6 216 211.8 4.2 40

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 0.25 323.75 0.25 9 324 323.75 0.25

+ Б3.01
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

9 9 324 324 0.25 323.75 0.25 9 324 323.75 0.25 40

ФТД.Факультативные дисциплины 4 4 144 144 56.4 87.6 0.4 2 72 14 14 43.8 0.2 2 72 14 14 43.8 0.2

+ ФТД.01 Коучинг в профессиональной деятельности 1 2 2 72 72 28.2 43.8 0.2 2 72 14 14 43.8 0.2 40

+ ФТД.02 Брендинг 3 2 2 72 72 28.2 43.8 0.2 2 72 14 14 43.8 0.2 40
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